Jak Polska pobudza wyobraznie - relacja z Miedzynarodowych
Targow Turystycznych ITB 2011 w Berlinie

Tegoroczne targi ITB staty sie dla Polski wielka szansg na zaprezentowanie sie w zupetnie
nowej odstonie. Atrakcje turystyczne w technice 3D, multimedialno-taneczny pokaz z udziatem
tancerzy programu ,You Can Dance”, biata kostka do gry oraz piec intrygujacych stworkow
inspirowanych modg na ,vinyl toys” to gtéwne elementy zainicjowanej w Berlinie kampanii
promocyjnej Polski pod hastem Move Your Imagination.

Marta Jankowska,
Best Place - Europejski Instytut Marketingu Miejsc

Berlinskie targi sa najwieksza impreza
turystyczng na Swiecie. Co roku w marcu do stolicy
Niemiec zjezdza okoto 180 tys. ludzi w celu
odwiedzenia ogromnego kompleksu hal Messe Berlin,
. w ktorych to w tym roku swojg oferte prezentowato az
11163 wystawcow ze 188 krajéow. Polska w 40.
rocznice wspotpracy z ITB otrzymata wielkg szanse na

promocje - tytul Oficjalnego Kraju Partnerskiego

: tegorocznych targéw, co wigzalo sie z wieloma
,Porusz swoja wyobraznie” - to dostowne przywilejami. Jednym w nich byto przygotowanie
tlumaczenie hasta nowej kampanii uroczystej Gali Otwarcia Targéw, w trakcie ktdrej oczy

promocyjnej Polski : ] L. .. ) o
4 tys. waznych osobistosci ze Swiata polityki, biznesu,

Foto: Marta Jankowska turystyki i mediéw byly zwrécone na oferte naszego
kraju. W Komitecie Honorowym Polskiego Partnerstwa na ITB Berlin 2011 zasiedli m.in. Jerzy
Buzek - Przewodniczacy Parlamentu Europejskiego, Wtadystaw Bartoszewski - Petnomocnik
Prezesa Rady Ministrow ds. Dialogu Miedzynarodowego oraz Lech Watesa - Prezydent

Rzeczpospolitej Polskiej, bedacy jednoczesnie gosciem honorowym gali.

Cze$¢ artystyczng imprezy na zlecenie Polskiej Organizacji Turystycznej (POT)
przygotowato studio Platige Image pod kierownictwem Tomasza Baginskiego (nominowanego
do Oscara za film animowany ,Katedra”). W interaktywnym przedstawieniu, ktére byto
punktem kulminacyjnym uroczystosci, zaprezentowano w technice 3D atrakcje turystyczne
Polski, w tym przyrode i kulture (zwiastun filmowy - z ang. trailer - promujacy kulture :
http://www.youtube.com/watch?v=dceQFgavWgU&feature=related). W taki sam sposo6b
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http://www.youtube.com/watch?v=dceQFgavWgU&feature=related

ukazano tez miasta bedace gospodarzami przysztorocznych Mistrzostw Europy w Pitce NozZne;.
Waznym elementem tego interaktywnego spektaklu byta biata kostka z napisem POLSKA,
ktérg wczesniej otrzymat kazdy z uczestnikdw ceremonii. Miata ona symbolizowa¢ otwartos$¢ i
dostepno$¢ naszego kraju, a w zabawie z publicznoScia odgrywac¢ role przewodnika,
pomagajacego odkrywal rodzne interesujace oblicza Polski (skrocona relacja z gali:
http://www.youtube.com/watch?v=nEVpUjVIXR8&feature=related). Ten niezwykle efektowny

tréjwymiarowy spektakl zwienczyt pokaz grupy tanecznej VOLT z tancerzami popularnego
programu telewizyjnego ,You Can Dance”, do ktdérego choreografie przygotowat Agustin
Egurrola.

Polskie Toys Story...

Nowatorskim elementem w polskiej prezentacji byto
pojawienie sie barwnych stworkéw stylizowanych na
winylowe zabawki (ang. vinyl toys), ktére zostaty stworzone
specjalnie na uzytek nowej kampanii i odegraty w niej gtéwna
role. Okres$lane ze wzgledu na swoéj niezwykly wyglad jako
,kosmiczne”, juz na kilka dni przed rozpoczeciem targéw
~ ,zaatakowaly” Berlin. Ich kilkumetrowe wersje zostaty
\ ustawione w atrakcyjnych punktach miasta, wzbudzajac
zainteresowanie przechodniéw m. in. na prestizowej ulicy
Kurfuerstendamm. Kazda z pieciu figur symbolizowata jedna z
liter sktadajacych sie na stowo ,Polen” (szczegétowy opis w
tabeli) i byla zaopatrzona w pitke nozng, co miato

Plakat promujacy Polske na nawigzywa¢ do EURO 2012, ktére odbedzie sie w Polsce i na
tegorocznych targach ITB w Berlinie Ukrainie

Zrédto: www.itb2011.pl

I cho¢ zgodnie z zatozeniami POT-u szczegd6lny nacisk w trakcie tegorocznych targéw
miat by¢ potoZony na prezentacje miast - gospodarzy turnieju finatowego UEFA EURO 2012™,
to ich oferta dla kibicoéw nie byta wcale imponujgca. Szczeg6lnie blado na tym tle wypadta
Warszawa promujgca sie gtéwnie jako miasto Fryderyka Chopina. Mimo to minister sportu i
turystyki Adam Giersz byl entuzjastycznie nastawiony do polskich dziatan na ITB. W
wypowiedzi dla Polskiej Agencji Prasowej (PAP) stwierdzit - To ogromna szansa na promocje
Polski i na pewno z niej skorzystamy. Celem naszej kampanii jest przedstawienie Polski jako kraju
intrygujgcego i oryginalnego, majgcego unikatowe w skali Europy walory turystyczne, a takze
kraju, ktory jest mtody duchem, stawia na kreatywnosS¢ i odwaznie stosuje nowoczesne
rozwiqzania.
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http://www.youtube.com/watch?v=nEVpUjVlXR8&feature=related

Charakterystyka pieciu stworkéw uosabiajacych kolejne litery nazwy POLEN

3 3 P - jest mézgiem catej grupy. Inteligentny, o bardzo wszechstronnych zainteresowaniach. Ma
gltowe bardzo otwartg - dostownie. Duzo rozmysla. Dlatego non-stop musi wietrzy¢ mozg.

Dtugie rece stuza mu do podpierania ciezkiej i przegrzanej gtowy. Pod ptaszczem

intelektualisty skrywa sie jednak imprezowa dusza. Pokochat Polske, gdy odkryt, Ze moze sie

tu wyszale¢ do woli. Ewidentnie chciatby zosta¢ tu na dtuzej. Latwo adaptuje sie do nowego

otoczenia. Jego korpus nasycony jest wzorami z tradycyjnych polskich wycinanek.

O - kocha podroéze. One go napedzajg. Im dtuzsza i bardziej ekscytujaca podréz tym dtuzszy jest
jego jezyk. Pomaga mu nie tylko szybciej oddycha¢, ale stuzy czesto jako wspornik i trzecia
reka, w nieprzewidzianych sytuacjach. Polska przyroda zrobita na nim ogromne wrazenie. Caty
czas mogltby spedzaé w gérach, nad jeziorami i spacerujac po dzikich zakatkach. Jednak nie jest
dobrze zostawia¢ O samego. Ciagle sie gubi i traci orientacje. Probowano temu zaradzi¢ dajac
mu wiecej oczu niz reszcie stworéw. Nie pomogto. Dlatego tez ma taki jaskrawy kolor korpusu,
by mozna go byto wypatrzec z daleka. Jego obty ksztalt pozwala mu sie wszedzie wcisna¢. Jest
miekki i przy upadku z duzej wysokos$ci w gorach nic mu sie nie dzieje - odbija sie jak pitka.

L - koneser sztuki. Uwielbia zwiedza¢. Szeroko rozdziawia paszcze i doktadnie rejestruje to co
widzi. Potrafi méwi¢ wieloma jezykami. Ale jego wyglad czesto odstrasza rozméwcoéw, wiec na
dobrych checiach do rozmowy sie konczy. Paszcza mu sie nie zamyka, gdyz zwiedzanie Polski
dostarcza mu za duzo emocji i wrazen.

E - raczej 4xE. To zestaw uzaleZniony od luksusowego odpoczynku. Pojawiajg sie tylko tam,
gdzie hotele maja najwyzszy standard, a plaza i barek dostarcza niezapomnianych doznan. E to
wyrafinowani smakosze. Nie wygladajg na inteligentéw, ale sg tak skonstruowane, Ze na
jedzeniu znajg sie jak nikt. Lubig gadad¢, ale gtéwnie do siebie, gdyz ciezko zrozumie¢ co méwia.
Wtedy sie rozczepiajg, zajmuja caty stolik i prowadza dtugie dysputy. Dlatego wybrali Polske -
relaksuja sie i dobrze jedza.

N - niepozorny. Stworzony by szaleé. Kocha ekstremalne sporty. W Polsce nie przepusci zadnej
okazji by wariowaé na nartach wodnych czy jezdzi¢ na snowboardzie. Nie waha sie $migac
hulajnoga po autostradach, w zawrotnym tempie. N nie pyta - N dziata. Dlatego jego gtowa
wlozona jest w specjalng tytanowg obudowe. Zeby sie juz bardziej nie dato go uszkodzi¢. N jest
zielony, bo kiedy$ uwierzyt, ze zawsze ma pierwszenstwo przejazdu. I tak zostato do tej pory

Zrédto: http://www.itb2011.pl/galeria-stworki.php

..W Zupelnie nowym wydaniu

Podobne wnioski zaprezentowali przedstawiciele POT na konferencji prasowej
podsumowujacej tegoroczne targi w Berlinie, zorganizowanej we wspoétpracy z Ministerstwem
Sportu i Turystyki. Za gtéwny cel uznano wtasnie zaintrygowanie naszym Kkrajem oraz
uwypuklenie zmian jakie w nim zaszty na przestrzeni ostatnich lat. Miaty temu stuzy¢ zaré6wno
hasto promocyjne Move Your Imagination jak i nowoczesny projekt graficzny zrealizowany w
polskim pawilonie, co w konsekwencji pozwalalo poméc w przetamywaniu stereotypéw na
temat Polski. Pokazano, Ze jest ona krajem nowoczesnym, a Polacy majg do siebie dystans i
zwigzane z nim poczucie humoru. Zderzenie osiggnie¢ Swiatowego designu z tradycyjnymi
polskimi motywami, w potaczeniu z nowatorska animacjg i najnowszymi technologiami 3D,
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miato pokaza¢, ze wspotczesna Polska jest nowoczesnym i jednocze$nie pielegnujacym wiasne
tradycje krajem, ktory odwaznie siega po niestandardowe rozwigzania marketingowe i
artystyczne.

Rafal Szmytke (prezes POT) ze zlota statuetka
dla Polski za kampanie¢ Move Your Imagination
na berlinskich targach ITB 2011

Zrédto: www.pot.gov.pl

Oryginalno$¢ polskiego pomystu na wizerunkowa
kampanie kraju docenito jury prestizowego festiwalu
filmowego ,The Golden City Gate”, przyznajac filmowi
kampanii Move Your Imagination promujacemu Polske,
pierwsze miejsce wsrdd ponad 20 zgloszonych do tego
konkursu propozycji. Film sklada sie z 7 etiud, ktore
ukazuja nasz kraj przez pryzmat emocji jakich
doswiadczaja odwiedzajacy go obcokrajowcy. Warszawa
uosabia w nim mlodos$¢, Krakow - mito$é, Gdansk -
wolnos$¢, Wroctaw - muzyke, Poznan - kreatywnos¢,
Mazury - przyjazn, a +Lo6dz - pasje (zwycieski film:

http://www.youtube.com/watch?v=m-
vzv vEUT4&feature=related).

Jak podaje PAP koszt dziatan promocyjnych zwigzanych z polska prezentacja na ITB

wyniést 15 mln zt. Natomiast wedtug szacunkéw POT-u warto$¢ publikacji w niemieckich

mediach dotyczacych targéw ITB 2011 i Polski, jako kraju partnerskiego, w okresie od marca

2010 do marca 2011 (mierzona cennikami reklam) wyniosta 55 miIn euro. Polskie media

wykazaty jednak niewielkie zainteresowanie tym waznym dla promocji naszego Kkraju

wydarzeniem, co tym bardziej dziwi w kontekscie krytyki zwigzanej z niedostatecznymi
wysitkami promocyjnymi Polski przed zblizajgca sie prezydencjg naszego kraju w Radzie UE

oraz pitkarskim EURO 2012.

Zainteresowanych kampanig Move Your Imagination zapraszamy do obejrzenia pelnej wersji jej

polskiego trailera http://www.youtube.com/watch?v=DRoYTabw4 Q oraz wywiadéw z osobami za nig

odpowiedzialnymi:

» Tomaszem Baginskim - rezyserem ze studia Platige Image:
http://www.youtube.com/watch?v=k2e cnayWYw&feature=related

http://www.youtube.com/watch?v=uTIPtNVQKOw&feature=related

» Rafalem Szmytke - prezesem Polskiej Organizacji Turystyczne;j:
http://www.youtube.com/watch?v=A2z1jOvjIMk&feature=related

http://www.youtube.com/watch?v=jXnZA2xAy4g&feature=related

Polecamy rowniez fotorelacje z hal Messe Berlin z obszerng prezentacjg oferty polskiego pawilonu.
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